
Nota: La inversión fue calculada en base a los valores entregados por cada uno de los medios publicitarios,
los cuales no incluyen descuentos ni boni�caciones de ningún tipo. Motivo por el cual las cifras entregadas
pueden, en algunos casos, presentar fuertes distorsiones con la realidad de cada medio, soporte, empresas,
agencia y rubro. 
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Importante
Los valores de inversión mostrados en este
informe  son a VALOR PÚBLICO y no
contemplan ningún descuento, boni�cación,
comisión agencia ni IVA, ya que se desconocen
las negociaciones particulares de cada
empresa.
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Medio Inv UF

TV Abierta 3.007.934

Vía Pública + Metro 400.466

TV Paga 378.207

Prensa + Revista 322.208

Radio 261.868
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Nota: La inversión fue calculada en base a los valores entregados por cada uno de los medios publicitarios,
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Nota: La inversión fue calculada en base a los valores entregados por cada uno de los medios publicitarios,
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Nota: La inversión fue calculada en base a los valores entregados por cada uno de los medios publicitarios,
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